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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国汽车后市场行情调研与行业前景调研报告》共十一章。

首先介绍了汽车后市场产业相关概念以及行业发展环境，接着分 析了中国汽车后市场行业规

模及消费需求，然后对中国汽车后市场行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国

汽车后市场行业面临的机遇及趋势预测。您若 想对中国汽车后市场行业有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    从目前情况来看，中国汽车后市场潜力无限。虽然国内汽车后市场服务企业在数量上占有

绝对优势，但是长期以来，中国汽车市场的重心一直在整车销售上，对于汽车后市场的关注

和投入不够，造成中国汽车后市场的发展明显落后于汽车制造业。不正规的汽车服务企业鱼

目混珠，严重扰乱了市场秩序，汽车后市场也就形成了&ldquo;散、乱、差&rdquo;的局面，而

且市场上大多是单兵作战的小型企业，很难得到用户信任，从而促成了今天4S店蓬勃发展的

局面。

    近年来，随着中国车市的繁荣，中国汽车后市场的规模也在不断的扩大。中国汽车后市场

销售额已由2005年的880亿元增至2014年的7000亿元。由于汽车保有量的增长及汽车保有结构

的老化，汽车养护、租赁、汽车金融等细分市场都蕴藏着巨大的投资机会，预计未来几年中

国汽车后市场增速将继续保持稳定增长。
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    近年来，随着我国保险行业稳步发展，财产保险行业也得以快速发展，而在我国财产保险

保费收入中，车险所占比重最大，且由于汽车消费量的增加以及相关政策的出台，投保率不
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险行业实现保费收入4750亿元左右。
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